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elche Marke erzeugt beim
Konsumenten ein eindeu-
tiges Markenbild? Die-

ses ist notwendig um sowohl beim
Handel als auch beim Konsumenten
Unverwechselbarkeit zu erzeugen.
Diese Marken sind im Sortiment des
Handels ein MUSS.

Studienbeschreibung: Ziel der
Marken-Profil Studie ist daher die
Auslotung des emotionalen Zugangs
zu verschiedenen Marken bzw. Pro-
duktbereichen. Ausgehend von den
Kennern der jeweiligen Marke galt
es herauszufinden, wie scharf und
exakt das Bild von einer Marke ist.

Je klarer und konkreter das Bild,
umso mehr Emotionen werden ge-
weckt und umso schirfer ist das
Imagebild, das hinterlassen wird.

Daraus resultiert ein Markenprofil,
das sich aus dem Summenwert der
Note 1 und der Note 2 zusammensetzt.

Frage: Welche dieser Marken sind
IThnen zumindest namentlich be-
kannt, welche kennen Sie?

Frage: Uber einzelne Marken weil3
man oft unterschiedlich viel, hat
man mehr oder weniger klare Bil-
der im Kopf gespeichert, sie wecken
Emotionen (gute oder schlechte
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Gefiihle) und hinterlassen einen un-
terschiedlichen Imageeindruck. Wie
klar und konkret ist Ihr Bild tiber die
Thnen bekannten Marken (1 = sehr
klar, S=iiberhaupt nicht klar).

Die Auswertungen basieren immer
auf den jeweiligen Kennern. Mar-
ken die eine Bekanntheit von unter
10 Prozent haben, wurden in der
Bewertung ausgeschlossen. Befragt
wurde in zwei Wellen insgesamt
1.051 Personen représentativ flir
die osterreichische Bevolkerung ab
15 Jahren im Zeitraum zwischen
22.November bis 7. Dezember 2016.
Weitere Studien: www.regal.at
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Quelle: market/ REGAL, Marken-Profil (Note 1 + Note 2) in Prozent /Basis: Kenner

Sehredbwaren & Klebstoffe

Uber einzelne Marken weiff man oft unterschiedlich viel, hat man mehr oder weniger klare Bilder im Kopf gespeichert,
sie wecken Emotionen (gute oder schlechte Gefiihle) und hinterlassen einen unterschiedlichen Imageeindruck.

Wie klar und konkret ist |hr Bild tiber die Ihnen bekannten Marken? (1 = sehr klar, 5 = Giberhaupt nicht klar)
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